Commune de

DELIBERATION
s CONSEIL MUNICIPAL
g WM BB} geance du vendredi 2 juin 2023

Haute -Savoie

Nambre de Conseillens - \ codlwfnﬁm@t-m, le vendredi dewa fuin, a dix-ficit flewres, le
En exencice - = | Conseit Municipat de ta Commune de SERVEZ, diment camvagué, s’est
o weuri en sesoion avdinaive, @ la salle communale de ba maivie, sows la
Snesents : présidence de Mansiewr Nicalws EVRARD, Maire.

Votants : Date de canvacation du Conseil Municipal : le 26 mai 2023

PRESENTS : M. Nicolas EVRARD, Maire — Mme et MM Jérdme BOUCHET Isabelle PETITJEAN, Martial
VIOLLET, Maire-Adjoints — Mme et MM Carl DEVOUASSOUX, Catherine INGRES, Franck
MAINARDIS, William PEACOCKE, Alexis TRAPPIER, Conseillers Municipaux

ABSENTS EXCUSES : Mme Véronique DAVID (procuration 4 Catherine INGRES) et M., Daniel RODRIGUES
ABSENTS : M. Olivier COTTRAY e Mmes Justine PERRAUT, Marie SIMONCINI
Secrétaire de séance ; M. Jérdome BOUCHET

| ljet : Débat sur les crientations du wojet de Reglement
24/2023 %@_t _ o s Hedto st et P
Monsieur le Premier Adjoint Jérome BOUCHET rappelle 4 'Assemblée que par délibération du 18 décembre 2019, le

Conseil Communautaire de la Vallée de Chamonix Mont-Blanc a prescrit I'élaboration d’un réglement local de publicité
intercommunal (RLPI) en précisant les objectifs poursuivis suivants :

¢ protéger et mettre en valeur le patrimoine architectural de la Vallée tout en respectant et mettant en avant les
spécificités de chaque commune et/ou chaque zone,
* préserver les perspectives paysagéres sur les espaces urbains et le grand paysage compte tenu des forts enjeux paysagers
et touristiques de la Vallée :
=> identifier et traiter de facon coordonnée les axes structurants traversant le territoire communautaire, en matiére
de publicité et pré-enseigne,
=> limiter l'impact des dispositifs publicitaires d'une fagon générale et plus particuliérement dans les centres villes et
centres bourgs,
¢ garantir la cohérence globale des enseignes (respect et identification aux caractéristiques du territoire),

¢ traiter de maniére coordonnée les secteurs du territoire dont les caractéristiques sont identiques,

¢ proposer la mise en place de dispositifs appropriés pour contribuer a la sauvegarde de la diversité et du dynamisme du
tissu commercial du territoire et notamment du commerce de proximité,

¢ anticiper le traitement des secteurs en développement tels que zones d’activités économiques (vigie, secteur des lles...)
ou touristiques,
¢ intégrer I'évolution des dispositifs publicitaires,

¢ intégrer les exigences environnementales et de développement durable (extinction nocturne).

Le Code de I'Environnement prévoit que les procédures d’élaboration et de gestion des réglements locaux de publicité
sont calquées sur les procédures d’élaboration et de gestion des plans locaux d'urbanisme. A ce titre, au moins deux mois
avant l'arrét du projet de réglement, les conseils municipaux et communautaire doivent débattre des grandes
orientations du projet de réglement.

Ce débat est I'occasion pour les conseillers municipaux et communautaires d’échanger sur les principales options
envisageables en matiére de réglementation locale, qu'il s’agisse des conditions d'installation des dispositifs ou du
« Zonage ».

Rappel de définition :

Les publicités correspondent a « toute inscription, forme ou image destinée 4 informer le public ou attirer son attention »
(exception faite des préenseignes et des enseignes).

Les préenseignes correspondent a « toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d’un immeuble ou s'exerce

tne activité ».




Les enseignes correspondent 4 « toure inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative 4 une activité qui

sy exerce ».

Depuis le lancement de la procédure en février 2022, la procédure s’est poursuivie ainsi :

¢ printemps 2022 : entretiens avec chaque commune sur le diagnostic en matiére d’enseignes/publicité et pré-enseigne

¢ automne/hiver 2022-2023 : 3 réunions publiques de présentation du diagnostic

¢ mars/avril 2023 : travail en comité technique (Cotech) avec les représentants communaux sur les futures
prescriptions du RLPI

¢ mai 2023 : présentation des grandes orientations du futur RLPI, sur les propositions suivantes, objet de la présente
délibération

Les prochaines étapes sont :

+ été/Automne 2023 : présentation aux Personnes Publiques Associées

+ automne 2023 : phase de concertation et réunion publique

¢ hiver 2023-2024 : arrét du projet en conseil communautaire, suivi d’une enquéte publique

¢ premier semestre 2024 : approbation du projet au vu du rapport du Commissaire Enquéteur et opposabilité 1 mois
aprés I'approbation (en I'absence de SCOT approuvé)

¢ 2030 : expiration des 6 ans pour mise en conformité des dispositifs existants

Les grandes orientations suivantes sont donc proposées :
1°) RAPPEL DU CADRE LEGAL APPLICABLE SUR LE TERRITOIRE COMMUNAUTAIRE :

Le Code de 'Environnement distingue trois catégories d’espaces faisant I'objet de regles différenciées :

® les espaces « hors agglomération » : les publicités y sont interdites, seules quelques activités spécifiques (produits du
terroir, activités culturelles, opérations immobilitres ou exceptionnelles) peuvent y bénéficier de préenseignes «
dérogatoires » et les enseignes y sont soumises aux mémes régles qu'a l'intérieur des agglomérations, I'immense
majorité du territoire communautaire est « hors agglomération »,

* les lieux d’interdiction légale de publicité en agglomération (abords de monuments historiques, sites inscrits...) : les
publicités y sont interdites (mais le réglement local peut y admettre certaines formes de publicité par dérogation), les
préenseignes « temporaires » sont soumises a4 des conditions strictes, les enseignes sont soumises & autorisation, la
commune de Chamonix-Mont-Blanc est principalement concernée (pour son centre-ville),

= les autres espaces agglomérés : les publicités et les préenseignes y sont admises, ainsi que les enseignes (dans le respect
des régles nationales).

Ainsi, les régles locales pourraient étre différenciées selon trois types d’espaces :

=>1°) les espaces « hors agglomération » : le réglement local ne peut pas y admettre des possibilités de publicités
(interdites par la loi) ni y réglementer les préenseignes « dérogatoires » (admises par la
loi) ; il pourrait en revanche y soumettre les enseignes aux mémes restrictions que celles qu'il définirait pour les
enseignes « en agglomération » (pour éviter que les conditions d’installation des enseignes soient plus strictes en
agglomeération que hors agglomération) ;

=>2°) les secteurs 4 fort intérét patrimonial : ces secteurs correspondraient aux lieux d’interdiction légale de publicité
en agglomération (abords des monuments historiques de Chamonix Mont-Blanc) ainsi qu'aux espaces
agglomérés (centres bourgs) que chacune des quatre communes déterminerait si elle le souhaite : le réglement
local y délimiterait une « zone de publicité stricte » ot seules des formes extrémement limitées de publicités ou
préenseignes seraient admises et ol les enseignes seraient soumises a4 quelques régles « qualitatives »
supplémentaires (nota : ponctuellement et indépendamment du réglement local de publicité, chaque maire peut
désigner par arrété des « immeubles » d’intérét esthétique, historique ou pittoresque, sur lesquels toute publicité
serait interdite et entrainant une zone d’interdiction 100 meétres alentours ; de telles « pastilles » d’interdiction
reléveraient du régime de la « zone de publicité stricte »),

=>3° les autres secteurs agglomérés : les possibilités d’installation des publicités et préenseignes y seraient restreintes
par rapport aux possibilités résultant de la réglementation nationale et les enseignes seraient soumises 4 quelques
conditions d’installation complémentaires par rapport aux régles nationales.

2°) LES ORIENTATIONS ENVISAGEES POUR LES PUBLICITES ET LES PREENSEIGNES :

+ dans les zones de publicité stricte, les possibilités d’installation des publicités et préenseignes (d'une surface unitaire
limitée 4 2 m?) seraient limitées au mobilier urbain et aux palissades de chantier (entre 1,50 m et 4,00 m de hauteur
par rapport au sol). Etant précisé que l'installation de mobilier urbain (avec ou sans publicité admise) releve de la




seule décision des collectivités publiques compétentes ; par ailleurs, le réglement local ne peut pas interdire la
publicité sur palissades de chantier, mais il peut la réglementer (et donc la limiter).

¢ dans les autres secteurs agglomérés, les possibilités d’'installation des publicités et préenseignes seraient, outre le
mobilier urbain et les palissades de chantier (dans les mémes conditions qu'en zone de publicité patrimoniale),
admise exclusivement sur des facades aveugles, dans la limite d'un seul dispositif de 2 m2.

Les publicités et préenseignes sur cloture seraient interdites (hors palissades de chantier) par le réglement local de
publicité, étant rappelé que les dispositifs scellés au sol ou installés sur le sol, les dispositifs lumineux (autres qu’éclairés
par projection ou transparence) ou les dispositifs sur biches (permanentes ou de chantier) sont interdits par la
réglementation nationale dans 'ensemble des communes.

D'une facon générale, 'éclairage des publicités et préenseignes (y compris a 'intérieur des vitrines commerciales) devrait
étre éteint de 23 heures 4 7 heures.

3°) LES ORIENTATIONS ENVISAGEES POUR LES ENSEIGNES :

¢ Les enseignes apposées sur des batiments devraient étre installées en cohérence avec la composition de la fagade et
uniquement sur les parties des facades correspondant aux locaux occupés par les activités signalées.

+ En zone de publicité stricte (centre-bourgs et lieux d’interdiction locale) :
= les enseignes a plat devraient étre constituées de lettres ou signes découpés, sans panneau de fond (sauf
impossibilité technique ou architecturale),
® une seule enseigne perpendiculaire a la fagade par activité pourrait étre installée sous I'allége des fenétres du ler
étage avec des dimensions limitées,
» [a surface totale des enseignes apposées sur une facade (a plat ou perpendiculaire) pour une activité serait limitée 4
20 % de la surface de la fagade si cellei est inférieure 4 50 m?,
" |es enseignes scellées au sol seraient interdites et les enseignes installées directement sur le sol seraient limitées
(nombre, dimensions).
¢ Sur 'ensemble du territoire (en et hors agglomération) :
= |es enseignes seraient interdites sur les balcons (sauf impossibilité technique ou architecturale), les auvents et
marquises, les toitures (sauf situation particuliére ?) et les clotures (comme les publicités et préenseignes),
L seuls I.ES lambrequins dES stores pourraient étre llti.liSéS pOllI’ dES Enseignes,
» [a surface totale des enseignes apposées sur une facade (i plat ou perpendiculaire) pour une activité serait limitée
15 % de la surface de la fagade (quelle que soit sa surface),

* Jeur éclairage devrait étre éteint de 23 heures 4 7 heures (comme celui des publicités et préenseignes), y compris a
l'intérieur des vitrines commerciales (avec une dérogation pour les activités qui cessent aprés 22 heures ou
commencent avant 7 heures : extinction 1 heure aprés la fermeture et allumage possible 1 heure avant
I'ouverture).

Le Conseil Municipal,

Aprés avoir pris connaissance du Code de I'Environnement, notamment des articles L 581-14 et suivantes, du Code de
["Urbanisme, notamment des articles L 1358 et suivants,

Aprés avoir entendu l'exposé de Monsieur le Premier Adjoint,
Aprés en avoir délibéré,  Punanimité des membres présents ou représenté,

» PREND ACTE de la tenue du débat intervenu sur les orientations générales du projet du réglement local de publicité
intercommunal de la vallée de Chamonix Mont-Blanc.

»

Ainsi fait et délibéré les jour, mois, an susdits.
Délibération  certifiée  exécutoire Au registre, suivent les signatures des membres présents. Pour extrait conforme.
compte ajen u de sa fIEHSIH!SSfOH en Le Secrétaire de séance,
sous-préfecture de Bonneville e
16/06/2023
et de sa publication le 16/06/2023. ’
Jéréme BOUCHET.

mois & compter de son affichage ou de sa notification.

Un recours contentieux peut éealement étre introduit devant le Tribunal Administratif de Grenoble par voie postale (7 place
Verdun - Boite Postale 1135 - 38022 GRENOBLE cedex) ou par voie électronique (Télérecours citoyens — www.telerecours.fr) dans
le délai de deux mois & compter de [a notification de la décision ou de sa date d'affichage, ou & compter de la réponse de la
Commune de Servoz, si un recours gracieux a été préalablement déposé.




